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ترین کارهایی که کسب و کارها باید انجام دهند، تعیین بودجه تبلیغات خود برای یکی از مهم 

سال جدید است. پولی که به بودجه تبلیغاتی خود اختصاص می دهید باید برای تحقق 

 .که برای کسب و کار خود تعیین کرده اید هزینه شودمختلفی  کمپین تبلیغاتی اهداف

از نظر حسابداری مخارج تبلیغات به عنوان هزینه حساب می شوند، اما از نگاه بازاریابی بودجه 

تبلیغات نوعی سرمایه گذاری است، زیرا از طریق افزایش آگاهی جامعه به رشد و توسعه 

 .محصولات و برند شرکت کمک می کند

ات یعنی هزینه های تبلیغاتی سازمان خود را برای یک بازه زمانی خاص تخمین بزنید. بودجه تبلیغ

می توان گفت بودجه تبلیغات همان پولی است که شما میخواهید برای تحقق اهداف بازاریابی 

 .کسب و کار خود هزینه کنید

بینیم که بسیاری از مدیران را می گروه اقیانوس آبی های مدیریتیهای آموزشدر کلاس

کنند، لذا لازم دانستیم که در این مطلب های خود را به اشتباه به صورت کلی تعریف میبودجه

  :سوالات زیر در مورد بودجه تبلیغات پاسخ می دهیم به مجله اقیانوس آبی از

 اهمیت و مزایای تعیین بودجه برای تبلیغات چیست؟ .1

 انواع روش های تعیین بودجه برای تبلیغات چیست؟ .2

 هر کدام از روش های بودجه بندی چه مزایا و معایبی دارند؟ .3

 اشتباه رایج مدیران در تعیین بودجه تبلیغات چیست؟ .4

 چرا باید بودجه تبلیغات را از قبل تعیین کنیم؟
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دهد ار ساده است: نه تنها بودجه بندی تبلیغات به شما این امکان را میجواب این سوال بسی

که یک برنامه هزینه برای پول خود ایجاد کنید، بلکه به شما کمک می کند تا مطمئن شوید که 

هایی که برای تحقق اهداف کمپین تبلیغاتی شما مهم هستند، پول کافی خواهید برای فعالیت

توانید زودتر از موعد تصمیمات هوشمندانه بگیرید و از شکست های داشت. به این ترتیب، می

 !غیر ضروری جلوگیری کنید

 علاوه بر آن، بدون تنظیم دقیق بودجه تبلیغات نمی توانید متوجه شوید که بازگشت سرمایه

(ROI)  خود  روش های تبلیغاتی های تبلیغاتی شما چقدر بوده است! اینکه بتوانید موفقیتتلاش

را ردیابی کنید بسیار مهم است، زیرا بسیاری از کسب و کارها تبلیغات را به عنوان بخشی گران 

 !پس اگر نتوانید آن را اندازه گیری کنید، نمی توانید آن را بهبود ببخشیدقیمت می بینند؛ 

 های تعیین بودجه تبلیغات کسب و کارروش

تبلیغات یک سرمایه گذاری ضروری برای هر شرکتی است. تعیین مقداری که باید سالانه خرج کنید 

یا کسب و کار  راه اندازی کسب و کار می تواند کمی چالش برانگیز باشد، به خصوص اگر در حال

 .چک هستیدکو

از آنجایی که هر کسب و کاری مجموعه ای از اهداف و منابع خاص خود را دارد، مقدار پولی که 

 .هر یک از آنها می توانند به تبلیغات اختصاص دهند متفاوت است

های تبلیغاتی شما مؤثر باشد و همچنین مهم است که در نظر داشته باشید که وقتی تلاش

های مختلفی وکار شما ایجاد می کند. خوشبختانه، روشبرای کسبموفق شوید، فروش بیشتری 

کند تا مشخص کنید چقدر پول باید به بودجه تبلیغات خود وجود دارد که به شما کمک می

 .اختصاص دهید
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 تعیین بودجه تبلیغات بر مبنای توانایی مالی .۱

 چقدر میتوانم هزینه کنم؟

ای همانطور که از اسم این روش پیدا است، میزان بودجه اختصاصی برای تبلیغات به اندازه

ترین توانایی پرداخت و تحمل آن را دارد. این روش سادهشود که شرکت از نظر مالی تعیین می

گذارد و برای شود، اما بر میزان فروش تاثیر زیادی نمیروش بودجه بندی تبلیغاتی حساب می

هایی که از نظر مالی در های بلند مدت چندان مناسب نیست. با این حال برای شرکتبرنامه

 .شی اجتناب ناپذیر استمضیقه هستند و به تبلیغات نیاز دارند رو

 تعیین هزینه تبلیغات بر مبنای فروش .۲

جرا کنم، چقدر درآمد خواهم داشت که بخشی از سودش را برای اگر این کمپین تبلیغاتی را ا

 کمپین خرج کنم؟

روش تعیین بودجه تبلیغات بر مبنای فروش روشی متداول است که این روزها بسیاری از 

ها درصدی از فروش حال حاضر یا پیش کنند. در این روش شرکتها از آن استفاده میشرکت

 .گیرندتبلیغات در نظر می نوان بودجهبینی خود از فروش شرکت را به ع

ای منطقی بین بودجه کمپین تبلیغاتی، قیمت فروش این روش باعث ایجاد نوعی تعامل و رابطه

ی شرکت تعیین خواهد کرد. تنها می شود که میزان این رابطه را توانایی مال میزان سود و

مشکل در این روش عدم انعطاف پذیری آن است، چرا که بودجه بر اساس نقدینگی تعیین 

خواهد از تبلیغات به عنوان نیروی شود و شرکتی که با کاهش فروش مواجه شده و میمی

 .شودمحرک استفاده کند دچار مشکل می
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 تعیین بودجه تبلیغات کسب و کار بر مبنای رقیب .۳

اگر رقیب مستقیمی دارید که با کمپین خودش سهم بازار شما را تهدید می کند، می توانید با 

 .ه استمهندسی معکوس یا جاسوسی تجاری بفهمید چقدر هزینه کرد

شرکت  ها برای تعیین بودجه تبلیغات نگاه کردن به رقبا است. اگریکی از منطقی ترین راه

 ۱شما که سهم بازارش هم نزدیک به سهم بازار شما است، برای یک کمپین تبلیغاتی  رقیب

مان بودجه هزینه کرده باشد و نتایج خاصی به دست آورده باشد، احتمالا شما هم با میلیارد تو

 .توانید به نتایج مشابه دست یابیدهمان مقدار هزینه می

کاملا مشخص است این روش تعیین بودجه تبلیغاتی محافظه کارانه بوده و به دستاورد شگرفی 

 .انجامد، اما مزیت این را دارد که از رقبا عقب نمی مانیدنمی

 تعیین هزینه تبلیغات بر مبنای واحدهای محصول .۴

 برای تبلیغ هر محصول چقدر هزینه کنم؟

توان بر اساس هر بخش و بزرگی های مختلف و مجزا باشد، میاگر محصولات شرکت شامل بخش

های ش با تعیین هزینهآن اقدام به تعیین بودجه تبلیغاتی کرد. به این صورت که در این رو

تولید و میزان تولید هر محصول بودجه تبلیغاتی برای هر بخش تعیین کرد. این روش تنها زمانی 

 .مفید خواهد بود که تبلیغات برای هر بخش و هر محصول مورد نیاز و منطقی باشد

 تعیین بودجه تبلیغاتی بر مبنای هدف و انجام کار .۵

 بی از روش های بالاتعیین هزینه تبلیغات با ترکی
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این استراتژی ترکیبی از روش های بالا است که نسبت به بقیه پخته تر است و برای انجام آن باید 

منطقی ترین روش تعیین بودجه برای  .به صورت مرحله به مرحله برنامه ریزی و اقدام کرد

رسیدن به آن  هایشوند، سپس ابزارها و روشاین است که ابتدا اهدافی تعیین می تبلیغات

هر یک از ابزارها و میزان سودآوری شان  شوند که بایستی در مورد هزینهاهداف معین می

ها به دست تبلیغات از جمع کل این هزینه تحقیق کرد و سپس دست به بودجه بندی زد. بودجه

 .آیدمی

 معیار برنامه ریزی برای بودجه تبلیغاتی

زمان بندی و مدت زمان برپایی کمپین تبلیغاتی، دو عامل مهم پس از تعیین بودجه تبلیغاتی 

 :جه تبلیغات سه روش وجود داردبرای داشتن یک کمپین موفق است. برای برنامه ریزی برای بود

 هپیوست  .1

در این نوع از زمان بندی برای بودجه تبلیغات، تبلیغات با سطحی یکسان در طول دوره پخش می 

شود. این نوع از زمانبندی تبلیغات بیشتر زمانی استفاده می شود که تقاضا برای محصول و 

 .خدمات کسب و کار ثابت باشد

 یادوره .2

این نوع از زمان بندی برای تبلیغ زمانی استفاده می شود که میزان تقاضا برای محصول در طی 

زمان های مختلف یکسان نباشد. برای هماهنگ کردن تقاضا های یکنواخت باید تبلیغ به صورت 

 .دوره ای انجام شود

 یتوده ا .3

تبلیغات فقط در دوره هایی پس از تعیین بودجه تبلیغاتی در این نوع از زمانبندی برای تبلیغ، 

 .خاص و زمانی که تقاضا فصلی است انجام می گردد
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 بودجه تبلیغات در ایران

خیلی از مدیران به اشتباه فکر می کنند اصلی ترین بخش بودجه تبلیغات کسب و کار، برای رسانه 

وضوع در اصلی ترین م !است؛ مثل اجاره بیلبورد با طراحی رایگان. ولی در واقع اینطور نیست

پس اگر بیلبورد را با طراحی رایگان می گیرید، خیلی نباید روی  .کمپین طرح زیبا و جذابیت است

 .طراحی حرفه ای آن حساب کنید

با طراحی زیبا  تبلیغات کپی رایتینگ و پس حواستان باشد که به جز رسانه باید برای ایده پردازی،

 .هزینه کنید نیز
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