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بج معنا   کمپین تبلیغاتی برخی از مدیران و کارآفرینان تصوووویر می کنند کج ایواا و ا را  ی 

کمپین  .اسووم کمپین تبلیغاتی طراحی ی  تبلیغ سووااا اسووما اما ایو تصوویر  کاما ااوو باا از

ی  اسووو راتخ  خاا اارا کج با رسوووا ج نا  م نی  برا   ) advertising campaign  (تبلیغات

 .ارسال پیام مشخصی بج مخاطبیو تاش می کند

ایو تاش برا  اس یابی بج   ایج مخ لفی مثل فروش بیش را آگانی بر دا معرفی محصیل  دید 

قدرت را اارا کج احسوواسووات کاربران را تحری  کندا ایو  موفق کمپین تبلیغاتی یک .اسووم… و

برا  مدت طیلا ی ار ذنو مش ر  بما د و مس قیم یا غیرمس قیم بر تصمیمات خرید آن نا تأثیر 

 .بگذارا

و چطیر آن را طراحیا  کمپین یعنی چه بنابرایو اوووما بج انیان مدیر کسووور و کارتان باید بدا ید

و روش  طرح کمپین تبلیغاتی مرحلج ۱۰ا گروه اقیانوس آبی ج ازا را و آ الیز کنید. ار ایو مقال

را برا  اما آمااا کراا ایم. ار ایو مطلر بج سیالات زیر پاسخ  کمپین نویسی حرفه ای نا 

 :می انیم

 چرا اهمیت دارد؟ کمپین تبلیغاتی چیست و .1

 ل طراحی تا اجرای کمپین تبلیغاتی به چه صورت است؟اصول کمپین تبلیغاتی و مراح .2

 چطور بفهمیم که کمپین تبلیغاتی ما موثر بوده است؟ .3

 کمپین نویسی چیست و چطور یک تبلیغ حرفه ای بنویسیم؟ .4

 کمپیو چیسم؟

ار ابارت کمپیو تبلیغاتی ایو اسووومم املیات  یامی یا سووویاسوووی ار ی   احیج  معنی کمپین

دف از پیش تعییو اووداا با ندف و   یوج از پیش تعییو اوودا اسووم. ی  محدواا بر رو  گروا ن
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املیات  یامی کج با کم ریو اناخم  سبم بج اامو و منطقج املیاتی ا وام ایاا بیش ریو 

 .کش ج و کم ریو اس اورا را خیاند ااام

 ر تبلیغاتی نم بدیهی اسم کج نر چج اناخم ما از خیامان و ارایط محیطی کم کمپین ار ی 

بج صیرت لغی  ار  معنی کمپین .باادا نزینج نا  کمپیو و اح مال اکسم بالاتر خیاند رفم

بج سراغ میضی  بعد  می  Campaign تعریف کمپین اسم. با ایو” پییش” فارسی بج معنا  

 :رویم

 کمپیو تبلیغاتی چیسم؟

ز مدیران می پرسند کج منییر از کمپیو تبلیغاتی چیسم؟ ار پاسخ باید بگیییم کج کمپیو خیلی ا

تبلیغاتیا از چندیو  ی  فعالیم تبلیغاتی مخ لف تشکیل ادا اسم کج باید پیام تبلیغاتی اما را 

 advertising بج مخاطبان ندف بج صیرت نمزمان و یکپارچج برسا د. کمپیو تبلیغاتی بج ا گلیسی

campaign تیا د ااملاسم. ندف کمپیو تبلیغاتی می: 

 برندسازی افزایش آگانی از بر د و 

 افزایش فروش 

  خااارتباط با ی  بازار 

 وفاداری مشتری افزایش 

 و … 

 .ایابااد کج نمج ایو نا از طریق تبلیغات ارسم و اصیلی ا وام می

 دانلود نمونه کمپین تبلیغاتی
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 انمیم کمپیو تبلیغاتی

بسوویار  از کارآفرینان فکر می کنند کمپیو تبلیغاتی بج معنا  ایواا ی  تبلیغ اسووما ارحالی کج 

اا باا می کنند. کمپیو تبلیغاتی فعالی ی سازمان یاف ج اسم کج ایواا تبلیغ فقط بخش کیچکی 

ن کمپیو تبلیغاتی اگر صرفا از مش ر  بخیانید از اما بخرا و نیچ از آن را تشکیل می اند. بدو

فرآیند و بر امج ا  برا  آاوونایی مشوو ر  با کسوور و کار و محصوویل ان  دااوو ج بااوویدا مثل ایو 

 .اسم کج بخیانید نمیو الان بکارید و نمیو الان ارو کنید

ضا   سم کج آ قدر تقا ش ریان برا  ادم  یاز بج کمپیو تبلیغاتی تنها زما ی ا اد کج م بازار زیاا با

انواع  محصوویل اووما صووف بکشووند. پل اگر تبلیغاتی ا وام اااا اید و خیا را از طرب مخ لف بج

طرح کمپین  معرفی کراا ایدا اما مش ریان برا  اما صف  کشید دا مطمئنا باید ار مشتریان

 .تودید  یر بکنید تبلیغاتی

اس یابی بج مش ریانا سر خ نا و کاربران برا  کسر  کمپیو نا  تبلیغاتی به ریو راا برا 

و کار اووما نسوو ند. کمپیو خی  می تیا د حرکم تغییر انندا باز  بااوود و بج اووما امکان 

می اند خدمات یا محصوووویلات خیا را بج مخاطبان معرفی کراا و آگانی بر د خیا را ارتقا 

 .انید

 اس راتخ  کمپیو تبلیغاتیا  قطج ارو  کمپیو

ا اقدام بج  یاوو و م و کمپیو تبلیغاتی می کنند هیچگونه آگاهی از تبلیغ  ییل نا بدون برخی

ا ی  کمپیو تبلیغاتی معرفی کوتاه و مختصرررر و گانی  یز مشووو ریان از آ ها می خیانند با ی 

خاقا ج و تاثیر گذار آمااا کنند. الب ج کمپیو نایی کج با ایو او رویکرا طراحی می اووووی د بوز 

 .وقم و سرمایجا تاثیر ایگر   دار د و ار بازار رقاب ی اکسم می خیر داتاف 
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یا بر امج  اسررررتراتسی کسرررر  و کار ار  قطج اوووورو  کمپیو تبلیغاتی ی  مارک ر ح ما باید بج

تا ب یا د اید و فهم کاملی از اووورکما انداف بلندمدت و  بازاریابی اسووو رسوووی اااووو ج بااووود

 .ار صنعم ااا ج بااد… اس راتخی  کسر و کارا محصیلات و خدماتا رقباا محیط خرا و کان و 

بج بخش یا ی  آبی  غاتی گروا اق ندا  می ج طراحی کمپیو تبلی طراحی کمپین  برا  مشوووووا

 سر بز ید تبلیغاتی

 طراحی کمپین تبلیغاتی کس  و کار شما

 مراحل طراحی کمپیو تبلیغاتی میفق

و تنییم می ایا ار ااامج مراحل اگر از خیا می پرسید کج کمپیو تبلیغاتی میفق چگی ج طراحی 

 :را بج طیر کامل برا  اما ارح اااا ایم اصول کمپین تبلیغاتی طراحی و

 تعییو ندف برا  کمپیو تبلیغاتی -۱

اگر می خیانید کمپیو تبلیغاتی اوووما میثر بااووودا انداف خیا را از برگزار  آن مشوووخ  کنید. 

بج چج چیز  برسوووویدن بر دسوووواز  یا معرفی  بدون اینکج بدا ید قصوووود اارید از طریق کمپیو خیا

اید. اگر  افاف با سم حرکم کنید. ار میرا انداف خیا  صیل  دید(ا  می تیا ید ار  هم ار مح

می خیانید بر د یا محصیلات  دید خیا را معرفی کنیدا باید اس راتخ  تبلیغ خیا را بر ایو اسا  

اب دا باید انداف تبلیغاتی خیا را مشووخ   بنییسووید. برا  ایواا ی  کمپیو  ذا  و قا ک کنندا ار

 .کنید

از  ملج م داول تریو انداف می تیان بج  ذ  مشووو ر   دیدا تبلیغ محصووویلات فعلی و ارضوووج 

اارا کرا صیلات  دید ا سم کج قبل از اقدام بج ا را   .مح ادا مهم ا اما نر کدام کج با ندف 
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سایی کنید. اگر ار تعییو ند انا سم کمپیو تبلیغاتی آن را  شکلی اارید؛ به ر ا ف کمپیو خیا م

 .خیا ارو  کراا تا با خرا کران آ ها بج انداف کیچک ر برسید اهداف کلی سازمان از

 ویسگی اهداف کس  و کار: بیش ر بخیا ید

نا از آ ها برا  برپایی ی  کمپیو تبلیغاتی اسوو فااا  اوورکممیارا زیر اندافی نسوو ند کج معمیلا

 :کنندمی

 ساخم تصییر  قدرتمند از بر د 

 ا ا  ااان بج گس رش سهمشان از بازار 

 تاثیرگذار  بر تصمیم خریدار 

 ارزش اریاف ی مش ر  ارتقا 

 پش یبا ی فروش 

 آمیزش ااان بج مش ریان 

 آور  محصیل یا بر دیاا 

 سم رف ج بران فروش از ا 

 قرارااان محصیلات ار ا یار امیمی 

 میقعیم رقاب ی ارتقا 

 (بج بازار کمپین معرفی محصول جدید )معرفی محصیل و خدمم  دید 

سووپل اربارا مخاطبی کج برا  او  ننگام ایواا تبلیغاتا اب دا باید انداف کمپیو مشووخ  اوویا

 .تبلیغ می کنید تصمیم بگیرید
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 تعییو مخاطبان و بازار ندف قبل از  یا و کمپیو تبلیغاتی -۲

تبلیغ می بینند نبلجا ایو ی  ادا واقعی اسم!(ا بنابرایو اگر تبلیغات  ۰۰۰ا۱۰مرام روزا ج حداکثر 

 .  یوج الخیان ان منور  شیا اما برا  گروا ندف ارس ی طراحی  شی دا ممکو اسم بج

یکی از راا نا  افزایش بازاید تبلیغات و یاف و مخاطر مناسوور ایو اسووم کج  امعج و افراا  را 

کج می خیانید با پیام خیا میرا ندف قرار انید را غربال کنید. ار ایو صیرت می تیا ید با تی ج بج 

تی و بر اسا  اخصیم مخاطر خیا ا  خا   یاز آ ها به ریو پاسخ را ار مناسر تریو بس ر تبلیغا

اااوو ج بااوویدا تحقق و ا دازا گیر  انداف  (نیچ مارکت )کنید. اگر مخاطبیو ندف مشووخصووی

 .بسیار آسان تر اسم

تحصوویاتا ااقج ناا  ماک نایی چین سوووا  نسوویما طبقج ا  ماایا وضووعیم تأنلا سووط 

ااات نا و سرگرمی نا نمج می تیا ند ار اناسایی صحی  مخاطر میرا  یر اما مفید بااند. 

بازار  بازاریابی اطااات زیاا  اربارا  با ا وام تحقیقات  ید  بعد از مرحلج تعییو مخاطبیو می تیا 

 .ندف خیا کسر کنید

 

 ا وام تحقیقات بازاریابی -۳

بخش مهمی از تبلیغ  ییسی اسم. تحقیقات بازار می تیا د بج سیالات کلید  ار  تحقیقات بازار

 :میرا بازار ندف اما پاسخ اندا مثا

 منافک امیمی مخاطبان مو چیسم؟ 

 کنند؟ج میچج منابعی را بیش ر مطالع 

 کنند؟نا  تلییزیی ی را بیش ر تمااا میچج بر امج 
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 گذرا ند؟آ ها وقم آزاا خیا را چگی ج می 

 مان چقدر اسم؟مخاطر آ ایو 

 کنند؟نا  ایگر اس فااا میاز اینس اگراما فیسبیک و ابکج 

 چند اقیقج ار روز را صرف و  گرا  می کنند؟ 

 ان مو را بج خیا  لر کند؟تیا د تی ج مخاطبچج  ی  مح یایی می 

 انند؟نا  فروش مس قیما پاسخ میآیا آ ها بج پیام 

 آیا از مح یا  آمیزای اس قبال می کنند؟ 

 تیا د مشکات آ ها را حل کند؟آیا محصیلا خدمم یا بر د توار  ما می 

سا ج اما ار ا  خا  ر اما می تیا د بج  کم   آگانی از اطااات فیب ار میرا مخاطبان میرا یر 

کند. زیرا اگر ار میرا سوووولیقج افراا ار بازار ندف خیا بدا یدا ار میرا اینکج تبلیغات را ار کوا و بج 

؟ YouTube چج صووویرتی بر امج ریز  کنید راحم تر تصووومیم گیر  خیانید کراا مثا ار تلییزیین یا

 م نی یا ویدئییی؟ بیلبیرا یا اتیبی ؟

 بخش بند  بازار -۴

ان خیا را بج روانی مشخ  کرایدا باید مخاطبان را تقسیم بند  کنید. می ننگامی کج مخاطب

تیا ید آ ها را بر اسا  محصیلات یا خدماتی کج می خیانید بفرواید و اطااات  معی ی بج گروا 

نا  مخ لف تقسیم کنید. خیا را بج  ا  مش ریان اح مالی خیا قرار انید و سعی کنید بفهمید 

 .قج آ ها می ایاکج چج چیز  بااث اا
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آیا آ چج اووما ارائج می انید برا  آ ها مفید اسووم؟ چگی ج تی ج آ ها را  لر خیانید کرا؟ آیا آ ها 

اما را با قیمم  صیلات یا خدمات  س ند؟ آیا آ ها قدرت خرید مح اما مطلک ن صیل  از مارک یا مح

 تعییو ادا اار د؟

 ا  خا  ابزار و پل فرم کمپیو تبلیغاتی -۵

بازار  کج ار مرحلج قبل ا وام اااید باید بینش و اطمینان لازم را بج اووما بدند تا ب یا ید  تحقیقات

نمچنیو باید ار میرا  .میثرتریو بسوو ر را برا  اسوو رسووی بج مخاطبان میرا  یر خیا ا  خا  کنید

 .یدنزینج ناا  رخ بازگشم سرمایج و مزایا  برخی از بس رنا و روش نا  تبلیغاتی  یز تحقیق کن

ممکو اسووم بج ایو   یوج برسووید کج اسوو فااا از چندیو پل فرم و روش تبلیغاتی حرکم ارسوو ی 

س وی  سا ج نا  ا  ماای و تبلیغات میتیرنا    اما خیاند بیاا ما ند ر برا  کمپیو تبلیغاتی 

انواع روش  مثل گیگل ااز. برا  آانایی با ا یا  رسا ج نا  تبلیغاتی می یا و میثرا ح ما مقالج

 .را ح ما بخیا ید های تبلیغات

 

 تعییو بیا ج کمپیو تبلیغاتی -۶

ممکو  تعیین بودجه تبلیغات. برا  کمپیو تبلیغات خیا باید پیل خرج کنید تا ارآمد کسوووور کنید

 :اسم اایار باادا اما با تشری  واض  میارا زیر می تیا ید ایو مرحلج را راحم تر ا وام انید

 کل بیا ج میرا  یاز اما 

 تقسیم نزینج نا برا  نر بخش 

 رخ بازگشم سرمایج پیش بینی ادا  
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 .دیسر بزن  اقیانوس آبیا، حتما به م یهامقاله  ریسا دهمشاه یبرا

ید  غا“اینکج بگیی بج ما برا  ا را  ی  کمپیو تبلی یاز ااریم ۰۰۰ا۱۰تی ار گیگل  بج ا دازا ” الار  

ما می خیانیم ی  سوووور  “به ر اسووووم اینطیر بیا ج تعییو کنیدم “. کافی قا ک کنندا  یسووووم 

ا را کنیم. ار اینوا لیس ی از کلمات کلید  ماا میزان  س وی  مانا ج آ ها  Google تبلیغات را ار

تما   ۴۰۰اسووم. با ایو پیش بینی ناا ما ا  یار ااریم  و پیشوونهااات اولیج ما برا  نر کدام آمدا

 ”.الار ااا ج باایم ۰۰۰ا۱۰ دید ار ماا آیندا با نزینج کل 

 :برا  ایو کج ار تعییو بیا ج کمپیو تبلیغاتی به ر امل کنیدا فایل صیتی زیر را ح ما گیش کنید

 ایواا ی  پیام برا  کمپیو تبلیغاتی -۷

و بس ر میرا  یر خیا را برا  تبلیغات می اناسیدا اما ننیز  می اا ید  تا بج اینوا اما مخاطبان

چج پیامی می خیانید بج آن نا من قل کنید. آیا می خیانید مرام بج فرواوووگاا اوووما بیایند یا از 

و  سووایم اووما ایدن کنند؟ آیا ندف اووما ثبم  ام رایگان برا  ی   رم افزار اسووم یا اا لیا ی  

بج ایو میضووی  کج پیام و  حیا ارسووال آن چطیر بج انداف  هایی تبلیغات اووما ک ا  الک رو یکی؟ 

 .م صل می ایا فکر کنید

پیام یک کمپین تبلیغاتی موضررو ی اسرراسرری اسررتر حتی اگر هر محصررول یا  دمت 

سا تاری منسجم،  شه دارای  شد، پیام باید همی ستراتسی متفاوت با مورد تبلیغ و هر ا

، روان و هماهنگ با برند باشرردر پیام باید مختصررر باشررد تا سررازمان یافته، واضررو، موجز

مخاط  شررما را  سررته ن ندر ما توصرریه می کنیم این کار را به متخصررصرران باتجربه یا 

  .نویسندگان متن بسپارید

 شعار تبلیغاتی بیش ر بخیا یدم  حیا  یا و

 تعییو زمان برگزار  کمپیو تبلیغاتی -۸
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 .دیسر بزن  اقیانوس آبیا، حتما به م یهامقاله  ریسا دهمشاه یبرا

م غیرنا  زیاا  ار تعییو مدت زمان تبلیغات اثرگذار نسووو ندا ما ند بیا جا  ی  رسوووا ج ا  خابیا 

بازار ندف و تعداا مخاطبان. ایو نمان چیز  اسووووم کج ایواا ی  مدت زمان اقیق برا  ا را را 

 .برا  اما سخم می کند

ی  کمپیو تبلیغاتی بسوو ج بج صوونعما محل تبلیغات و بیا ج اووما مدت زمان میفقیم آمیز بیان 

برا  اکثر کمپیو ناا ار طی ی  نف ج اتفاقاتی را مشاندا خیانید کرا. ایو بدان   م فاوت اسم.

زمان پیشررنهادی برای تبلیغات دو  معنی اسووم کج اووما باید حداقل ی  نف ج تاش کنید اما

 .هفته است

 

 برا  تبلیغایواا ا زا  خاقا ج  -۹

 :نمج تبلیغات بج ا زا  خاقا ج  یاز اار د تا تاثیرگذار بااند

 برا  تبلیغات تصییر  و تبلیغات آ ایو :تبلیغ کوتاه .1

 برا  تبلیغات ویدئییی :تبلیغ طولانی .2

 برا  تبلیغات آ ایو :  س .3

 برا  تبلیغات آ ایو و تبلیغات ویدئییی :تصاویر یا انیمیشن های سفارشی .۴ .4

 وویدئ .5

6. GIFs: برا  تبلیغات آ ایو 

ممکو اسووم بگییید کج اووما اکا ا فیلمبراارا طراح و  ییسووندا  یسوو ید کج ایو میارا را تیلید 

تیا ید ایو کار را برون سووپار  کنید و از کنید. نیچ ااووکالی  دارا! برا  طراحی ی  تبلیغ میثر می

 .نا  ایزایو حرفج ا  کم  بگیریدتیم
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 .دیسر بزن  اقیانوس آبیا، حتما به م یهامقاله  ریسا دهمشاه یبرا

 ازا گیر  میفقیم کمپیو تبلیغاتیتعییو  حیا ا د -۱۰

مهم  یسم کج ندف  هایی اما از کمپیو تبلیغات چیسم نلای  پسم اینس اگراما خرید آ ایو 

ض  باادا  یا اس فااا از کد تخفیف تیسط مخاطر(ا نرگز  باید بدون اینکج  یا  ایو او سیال وا

 :کمپیو را راا ا داز  کنید

  کمپین و تبلیغ را موفق بنامیم؟چه نتیجه ای باید ببینیم که این 

 چگونه موفقیت کمپین را اندازه گیری کنیم؟ 

فکر کراا اید. برا  کن رل کمپیو تبلیغاتی ار حال ا را  ۵اما قباً بج ندف تبلیغات خیا ار مرحلج 

کج از آن  یاا پل فرمی  مال ز بج اح  یدا  وام می ان غات آ ایو ا  یجا اگر تبلی یدن   ایج ار لح و ا

اارا  سوویسوو م مدیریم و رایابی تبلیغات  لینکدیو ما ند فیل بیکا گیگل یا -کنیدمیاا اسوو فا

 .اسم کج بج اما امکان می اند ببینید تبلیغات اما چقدر تعامل و چقدر نزینج ااا ج اسم

 ا ا داز  کمپیو و پیگیر ن ما ی یرینگ(را -۱۱

ار نر پل فرم م فاوت اسووووم. پل فرم نا  م فاوتی مثل لینکدیوا ییتیی ا  راه اندازی تبلیغات

و یا اار د کج برا  تبلیغ ار نر کدام باید بج … گیگلا فیل بیکا تلییزیینا بیلبیراا اینسوو اگرام و 

 .اییا خیااان امل کنید

را راحم می سازا. اگر  مانیتورینگ ابزارنا  زیاا  و یا اار د کج کمپین دیجیتال مارکتینگ ار

شرفم    ایج کمپیو خیا را رایابی  کنیدا  می اا ید چج چیز  خی  پیش می روا و  می تیا ید پی

 .کنید
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 .دیسر بزن  اقیانوس آبیا، حتما به م یهامقاله  ریسا دهمشاه یبرا

بلیغاتیا اووواخ  نا  املکرا  باید بخشوووی  دایی  اپذیر از فرآیند را تشوووکیل ار ی  کمپیو ت

سم کج برا  تبلیغات  صرفج بیان نزینج ا  ا اندا زیرا ایو تنها راا برا  ارک میفقیم کمپیو و بج 

 .خیا پرااخم کراا اید

  کات ما ی یرینگ کمپیو تبلیغاتی ار نر رسا ج

بررسووی خیانید کرا بج ایو بسوو گی اارا کج چج اوواخ  نا  املکرا  کمپیو کج مشوواندا و 

 . ی  کمپیو تبلیغاتی را ا را می کنید و چج کا ال نایی را ا  خا  کراا اید

ند .1 ما  یارنایی  نا  آ ایو تمرکز بر مع ترافیک ایجاد شررررده، نری کلیک و نمایش  ار کمپیو 

 .بسیار مهم اسم ها

نری کلیک و درصررررد  میل مارک ینگ باید نمیارا بجار برگزار  بازاریابی از طریق ایمیل یا نمان ای .2

 .تی ج کنید بازشدن ایمیل ها

نری کلیک، نری تبدیل، هزینه هر کلیک،  ار تبلیغات رسووووا ج نا  ا  ماای باید میارا  چین .3

بدیل، لایک ها، اشررررتراا گ اری ها، ن،رات، تعداد فاهوورها را ار  یر …. و  هزینه هر ت

 .بگیرید

نری  :ایی و بهینج ساز  برا  میتیر نا   س وی نسئی( باید ااخ  نایی چینار بازاریابی مح ی .4

 .را بررسی کنید … کلیک، نری پرش از صفحه، زمان ماندن در صفحه، نری تبدیل و

 

 تحلیل کمپیو تبلیغاتی و ارزیابی اثربخشی تبلیغات -۱۲

ارزیابی کمپین  یی ی(انا مشخ  اسم نمثل تبلیغات تلییزبرا  کمپیو نایی کج زمان ا را  آن

و   ایج تبلیغات را  سووبم بج ا  یاراتی کج اااوو ج اید بسوونوید. برا  سوونوش میفقیم  تبلیغاتی
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 .دیسر بزن  اقیانوس آبیا، حتما به م یهامقاله  ریسا دهمشاه یبرا

ایو تبلیغات بج رو د کلی فروش خیاا تغییر ار ارآمد و یا ذکر  ام کسووور و کارتان ار رسوووا ج نا  

 . گاا کنید ا  ماای و مطبیاات

کمی سااا تر اسما زیرا   ایج بافاصلج ظانر  پین تبلیغاتیتحلیل کم برا  تبلیغات آ ایوا رو د

می اووووی د. بنابرایو می تیا ید ببینید کج تبلیغات اووووما ار نر لحیج چقدر خی  امل می کنند. 

تبلیغاتی کج تعداا بالایی از آ ها با نزینج کم ارائج می ایا و یا تبلیغاتی کج نزینج زیاا  اار د اما 

 .از بر امج خیا حذف کنید املکرا خیبی  دار د را

 چطیر میفقیم ی  کمپیو تبلیغاتی را ا دازا بگیریم؟

امارش  سما معیارنایی و یا اار د کج  اما چج بیاا ا س ج بج ایو کج ندف کمپیو تبلیغاتی  ب

 :اسم ارزیابی اثربخشی تبلیغات آن نا برا 

میزان پیش سررررفارش و  اگر ندف کمپیو تبلیغاتی تبلیغ ی  محصوووویل یا خدمم  دید بااوووودا .1

 .می تیا د معیار خیبی برا  سنوش میفقیم کمپیو بااد فروش

ید .2 با تدویو اووووودا اسوووووما  گانی از بر د  غاتی برا  افزایش آ مایلات،  اگر کمپیو تبیل میزان ت

 .را ا بال کنید ها، لایک ها و  برهای رسانه ایکامنت

صیلبرا   مک .3 سبم بج مح ش ریان   ادا با ار  یر  آور  بازخیرا کاربران و م شر  و مح یانا  من 

 .میفقیم کمپیو را بسنوید ها و میزان تعاملاتتعداد و کیفیت کامنت گرف و

 .را بررسی کنید میزان فروش برا  ندف ارآمدزایی .4

اگر ندف ان تقییم مشووارکم کاربران اسووما میزان تعامات آ ها با اووما ار رسووا ج نا  ا  ماای  .5

 .معیار مناسبی اسم

ند اووووودابرا  تبل .6 ندا برگزار خیا کج ار آی یداا   ها و میزان  یغ رو میزان رزرو و فروش بلیط 

 .را می تیا ید ا دازا بگیرید در پروفایل های اجتما ی تعاملات کاربران
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 .دیسر بزن  اقیانوس آبیا، حتما به م یهامقاله  ریسا دهمشاه یبرا

 ایواا تغییراتا بهبیا و تکرار تبلیغ -۱۳

بعد  خیا آن چج را آمیخ ج اید ار تبلیغات   ننگامی کج کمپیو تبلیغاتی اووووما بج پایان رسوووویدا

اامال کنید. بج انیان مثال ا ااید م ی ج ادا اید کج تبلیغات آ ایو اما املکرا قبلی را  دار د. 

با بررسووووی نا  میرا  یازا تغییراتی ار تبلیغ خیا اامال کنید و   ایج را اوبارا بررسووووی کنید و 

 .اینگی ج تبلیغ خیا را تقییم کنید

 .را ببینید دوره مارکتینگ پلاس گروه اقیانوس آبی ح ما آموزش کمپین تبلیغاتی برا 

سندا ک ا  پرفروش  ای و  یی سخنران ا گیز ا ار یکی از ک ا  نایش بج ”اثر مرکر“اارن نارا ا 

موفقیت نهایی محصول یا  دمات را  %۱۰ :بیان می کند قطار سر ت به سوی ثروت  ام

 .موفقیت نهایی را میزان فروش آن ها تعیین می کند %۹۰کیفیت آن ها و 

و رسووالم تمام واحدنا  توار  فروش اسووم. فروش زما ی اتفاب می اف د کج محصوویل مهم تری

ایو کار  بهترین نحو خیا را با کمپیو تبلیغاتی بج بازار معرفی و ارضووج کنید و زما ی می تیا ید بج

 .را یاا بگیرید copy writing را ا وام انید کج تبلیغ  ییسی حرفج ا  یا نمان

 تبلیغ  ییسی چیسم؟

 یاوو و مح یایی کج فرا را ترغیر بج اقدامی کند تبلیغ  ییسووی  ام اارا و ار قالر نا  مخ لفی 

پیا صیتا کاتالیگا بروایرا پیام ا بنرا بیلبیرا مثل ایمیلا صفحج محصیل و  سایما موات چا

ا وام می اوووویا. ی  تبلیغ حرفج ا  می تیا د ی  کسوووور و کار معمیلی را بج به ریو و … و 

 .پرارآمدتریو ارکم ار حیزا خیا تبدیل کند

 انمیم تبلیغ  ییسی حرفج ا  ار برگزار  کمپیو تبلیغاتی

https://oghyanooseabi.com/?utm_source=oghyanooseabi&utm_medium=pdf&utm_campaign=pdf+uri&utm_content=pdf+link&utm_term=oghyanooseabi.com
https://oghyanooseabi.com/product/marketing-course/
https://oghyanooseabi.com/product/marketing-course/


 

 .دیسر بزن  اقیانوس آبیا، حتما به م یهامقاله  ریسا دهمشاه یبرا

نار نم اسووم. تبلیغ خی  و حرفج ا  باید ار حالی تبلیغ  ییسووی چیز  بیش تر از چیدن کلمات ک

ادا تأثیر  پایدار  بر اما با سر و کار  بگذارا  انواع مشتریان کج منعکل کنندا ارزش نا  ک

  .ند کج اما می خیانیدنا را وااار بج اقدامی کتا ار  هایم آن

را  (ROI) تبلیغ  ییسی اگر حرفج ا  ا وام ایاا سیاآور  را افزایش می اندا بازگشم سرمایج

اوویا چرا کج مشوو ر  تر اوودن اووما بج انداف کسوور و کارتان میبج ا بال اارا و بااث  زای 

بج او ارزش ندف اووما را بج خرید محصوویلی کج  یازش با آن برطرف می اوویا م قااد می کند و 

 .اندارائج می

 ت نیک کاربردی ۱۲سودآوری کس  وکار با : بیش ر بخیا ید

 ایامل میثر ار تبلیغ  ییسی حرفج ا 

 :آوراا ادا اسم ا  ییسی حرفجاامل میثر ار تبلیغ ۷ار ااامج 

 انیان تبلیغ .۱

اوویاا انیان تبلیغ اسووم. انیان تبلیغ بسوویار مهم چیز  کج مخاطر ار اولیو  گاا م ی ج آن می

یا خیر ند  بال ک ها ا  تا ا   ما را  یدن آن مخاطر تصوووومیم می گیرا تبلیغ اوووو با ا  !اسوووووما زیرا 

 :پل انیان تبلیغ باید چند ویخگی ااا ج بااد

 ج کند ذا  بااد و  لر تی . 

 ت   ملج ا  بااد. 

 اقیقا افاف و تا حد امکان خاا بااد. 
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 .دیسر بزن  اقیانوس آبیا، حتما به م یهامقاله  ریسا دهمشاه یبرا

  بج طیر ملمی  ار ذنو خیا با خیا دن آن ب یا د آن را  واا کندا یعنی مخاطر  تصووووییر ذننی ای

 .توسم کند

اید و می ی آموزشی کس  و کاردوره ها مثا اگر خیانید آن را تبلیغ کنیدا بج  ا  می فرو

اسوو فااا از انیان نبا خرید ایو محصوویلا سوویا زیاا  کسوور می کنید.( به ر اسووم از انیان نار 

بینید میلیین تیمان سووویا کسووور کنید!( اسووو فااا کنید. نما طیر کج می ۵سوووااما  ۴۸کم ر از 

 .کندی برا  مخاطر ایواا میانیان اوم تصییر قابل توسم

 استراتسی موثر بازاریابی  صبی برای نفوذ در دیگران ۱۰: بیش ر بخیا ید

 بیان مزیم نا  محصیل ار تبلیغ  ییسی .۲

نا  محصوویل اسووم. اب دا باید بدا ید کج تفاوت مزیم از  کات کلید  ار تبلیغ  ییسوویا بیان مزیم 

باا گرف ج  با نم ااوووو  با مشووووخصوووووج محصوووویل چیسوووووما زیرا ایو او میرا اکثرا  محصوووویل 

ما کسووووور می کندا  مزیت :اووووی دمی با خرید محصوووویل اوووو یعنی منافعی کج مشوووو ر  

 .نایی کج محصیل اما اارایعنی ویخگی مشخصه اما

ل از  یاوو و تبلیغ باید ایو بااوود کج ویخگی نا و مشووخصووات یکی از مهم تریو اقدامات اووما قب

محصوووویل خیا را بج ارسوووو ی و با اقم ارک کنیدا سووووپل با تی ج بج  یازنا  بازار ندف کج 

بج اسووم می آوریدا مشووخصووج نا  محصوویل را بج مزیم نا  آن تبدیل  ریابیتحقیقات بازا از

 .کراا و بج مش ر  معرفی کنید
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 .دیسر بزن  اقیانوس آبیا، حتما به م یهامقاله  ریسا دهمشاه یبرا

 ارائج ی  پیشنهاا ویخا ار تبلیغات .۳

شییق کند. حالا  سریک تر بج اقدام یا خرید ت اد تا مخاطر را نر چج  ا ج با تبلیغ خی  باید آفر اا

لیغات چیسووووم؟ ااان ی  قیل با محدوایم زما ی یا منییر از آفر یا نمان پیشوووونهاا ویخا ار تب

محدوایم تعداا. مطالعات  شوان اااا کج ار کشویر ما پیشونهااات زمان اارا تاثیرگذار  بیشو ر ار 

 .ترغیر مخاطر ااراا بج ارطی کج ایو پیشنهااات ارسم ا  خا  ای د

وب  م پیشوووونهاا ویخااار ارائج پیشوووونهاا ویخا ار  یر اااوووو ج بااووووید کج به ریو مکان برا  ااا

س ج بج  ی   سایت سم و ب سیار مهم ا شنهاا ویخا ب سم. نم چنیو مدت زمان اا بار پی اما ا

 .محصیل م فاوت اسم

 چندیو مثال از پیشنهااات ویخا ار تبلیغات

 تخفیف بج اووما  %۵۰ فر اول بااوویدا  ۵ار صوویرتی کج  ز   :دادن  ضررویت ویسه به مشررتریان

 .تعلق می گیرا

  بج اووما تعلق می گیرا کج می  %۴۰ار صوویرت خرید ایو محصوویلا بو تخفیف  :بن تخفیفارائه

تیا ید ار خریدنا  بعدی ان از آن اس فااا کنید. با ایو روش مش ر  ترغیر بج خرید اول و بج  حی  

 .موبیر بج خرید اوم می ایاا یعنی تکرار خرید از سمم مش ر  را برا  اما بج نمراا اارا

 ؟چطور حرفه ای تخفیف بدهیم:  یدبیش ر بخیا

 ااارا بج ضما م محصیل ار تبلیغ  ییسی .۴

یکی ایگر از ایاملی کج مخاطر را ترغیر بج خرید می کندا ااووارا بج ضووما م محصوویل ار تبلیغ 

یصیج می ایا کج ضما م بی قید و ارط برا  محصیلات و خدمات خیا ار اسم. ار اکثر میاقک ت

سیار  از مدیران ایو تفکر  سفا ج ب اد. م ا صیل گران قیمم با  یر بگیریدا مگر ار میاقعی کج مح
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 .دیسر بزن  اقیانوس آبیا، حتما به م یهامقاله  ریسا دهمشاه یبرا

ااوووو باا را اار د کج ااان ضووووما م برا  آن نا نزینج بر خیاند بیاا ار صوووویرتی کج مزایا  ااان 

 .ینج نا  آن اسمضما م بسیار بیش ر از نز

 تی یج قیمم .۵

از مهم تریو مهارت نا  تبلیغ  ییسووووی تی یج قیمم اسووووم کج به ریو راا آن مقایسووووج قیمم 

سم و بج نمیو خاطر بی  صیل از  یر ادا ا  ارزان ا سم. نر مح سایر کالانا ا صیل با قیمم  مح

صرفج  یسم. پل اگر ارزش و یا بی کیفیم تلقی می ایا و از  یر ادا ا  ایگر گران اسم و بج 

 .مراقر تی یج قیمم محصیل خیا  باایدا نر او گروا مش ر  را از اسم خیانید ااا

ار مقایسج قیمم باید تی ج کنید کج محصیل ان را با چج محصیلی مقایسج می کنید. باید با تی ج 

برا  آن بج اووووناخ ی کج از بازار ندف خیا ااریدا محصوووویلی را ا  خا  کنید کج مخاطب ان بارنا 

نزینج کراا و از آن اسوو فااا کراا اسووم. مثا قیمم محصوویل خیاتان را با نزینج ا  کج مخاطر 

 .بارنا پرااخم می کند و برا  او ااا  ادا مقایسج کنیدا مثل نزینج سیخم

 چطور به مشتری قیمت بدهیم که او را از دست ندهیم؟: بیش ر بخیا ید

 تکنی  تبلیغاتی مقایسج سیر و پرتقال

برا  تی یج قیمم تکنیکی بج  ام مقایسج سیر و پرتقال و یا اارا. یعنی اگر محصیل اما سیر 

شیید و نر چند وقم ی   صیل خیبی ااریدا با رقبا وارا رقابم   شان انید مح سما برا  اینکج   ا

سج کنید؛ بلکج باید ب سیر نا  رقبای ان مقای ایدا  باید آن را با  ا ج با سرنا  رقاب ی  دا ار ارا

 .آن را با کالا  مشابج مثل پرتغال مقایسج کنید
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 .دیسر بزن  اقیانوس آبیا، حتما به م یهامقاله  ریسا دهمشاه یبرا

صیت نا ار میرا  سایر  صیتی ار میرا رفک چاقی ااریدا  باید آن را با  صیلی  بج انیان مثال اگر مح

 .با ک ا  نایی کج ار میرا چاقی نس ند مقایسج کنیدچاقی مقایسج کنیدا بلکج باید آن را 

ما باید برا  نر سووویر ی  پرتقال پیدا کنید کج گران تر بااوووید و ار ی  سووور  ویخگی نا با اووو

سج کنیدا باید اطااات  سیر رقبا مقای سیر خیاتان را با  اد. اگر بخیانید  اما برابر با صیل  مح

ا ب یا ید پاسووخگی  سوویالات مشوو ر  بااووید. نم زیاا  را ک بج محصوویل رقیر اااوو ج بااووید ت

 .چنیو زیر سیال بران محصیل رقیرا اصا کار حرفج ا   یسم و تیصیج  می ایا

قبیل ااریم کج پیدا کران کالا   ایگزیو و یا مشووابج برا  محصوویلات کار ااوویار  اسووما اما اگر 

 .برا  آن وقم بگذاریدا تبلیغات اما بسیار  میثرتر خیاند بیا

  یر مش ریان راضی .۶

نان ار مخاطر و ار  هایم افزایش فروش می اوووویاا  از ایگر روش نایی کج بااث ایواا اطمی

 را  ایو روشا باید بر امج و یا و راضی ار تبلیغات اسم. برا  ا مشتریان فعلی اس فااا از  یر

 .کا الی برا  ثبم  یرات ااا ج بااید تا مش ریان ملزم بج ثبم  یر بشی د

برا  ثبم  یر مشوو ریان راا نا  م فاوتی و یا اارا. اسوو فااا از سوویسوو م تلفو نیاوومند کج 

ا ج ا  ماای ساا ج با آن تما  گرف ج و  یرات خیا را بیان کنند. اگر نم رس ۲۴مش ریان ب یا ند 

یا و  سایم ااریدا از مش ریان بخیانید کج  یراتشان را ار میرا محصیل خریدار  ادا بنییسند. 

شان را از  ضای  ضبط کنید و از آن نا بخیانید ر ضی خیا ویدئی  ش ریان را نم چنیو می تیا ید از م

 .محصیل اما ااام کنند

 پاسخ بج سیالات م داول .۷
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 .دیسر بزن  اقیانوس آبیا، حتما به م یهامقاله  ریسا دهمشاه یبرا

سیالات م داولی کج ار جلوگیری از اتلاف زمان برا   ش ریان باید بج  سم ااان م ا ا رژ  و از ا

ایاا  یا  بدنید. با ا وام ایو کارا خارج از تایم  اما ایواا می  صیل  ش ریان ار میرا مح ذنو م

روش خیانید اااوووم. بسووویار  از افرااا اگر ار ننگام خرید بج  یا  سووویالات خیا را کار   یز ف

 . گیر دا از خرید صرف  یر می کنند

پل از قبل سیالات م داول مش ریان را اناسایی کنید و  یا  آن نا را آمااا کنید تا قبل از ایواا 

 .اس ر  او قرار بگیرا ابهام و سیال ار ذنو مش ر ا پاسخ نا ار 

 فزایش تاثیر تبلیغ با اس فااا از روا شناسی رف ار مش ریانا

برا  اینکج ب یا ید تبلیغ خیا از  یر احسووواسوووی تاثیر گذارتر کنیدا چند تکنی  را بج اوووما معرفی 

 :کنیممی

 اس فااا از تینم برتر  افراا ار تبلیغ  ییسی .۱

و  قاط قیتشان را بسیار مهم می  از منیر روا شناسیا ا سان نا اغلر ضعف نایشان را  اچیز

اما را افزایش می  س فااا از آن ار تبلیغاتا تاثیر گذار  تبلیغ  اا ند. تی ج بج ایو ویخگی افراا و ا

اند. مثا ار م و تبلیغ خیا  ماتی اسوو فااا کنید کج  شووان اند ایو محصوویل برا  افراا برتر و 

 .م فاوت تیلید ادا اسم

نی  تینم برتر  ار نمج میارا کاربرا  دارا و فقط ار میارا  کج برتر  تی ج اااوو ج بااووید کج تک

غیرقابل ا دازا گیر  بااووود می تیا ید از ایو تکنی  اسووو فااا کنید. مثا مباحث مالی قابل ا دازا 

 .گیر  نس ندا ولی چیزنایی مثل نیش و اس عداا قابل ا دازا گیر   یس ند
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ا  با ضریر نیای بالا ساخ ج ادا اسما اکثر افراا خیا پل اگر بگییید ایو محصیل برا  افرا

را بانیش می اا ند و خیا را مخاطر محصیل اما می بینند. نم چنیو اگر تیا ایی مخاطر را زیر 

تیا ند آن کار سوویال ببریدا تینم برتر  افراا بااث می اوویا برا  ایو کج بج اووما اثبات کنند می

 .بخر د خاا را ا وام انندا محصیل اما را

 ارگیر کران مخاطر قبل از خرید .۲

از به ریو و میثرتریو راا نا  تاثیرگذار  بر ذنو مشووو ر ا ارگیر کران او قبل از خرید اسوووم. ار 

 ملج بند  نا  تبلیغ ان طیر  با مخاطر حرف بز ید کج ا گار خرید از قبل تیسووط او ا وام اوودا 

برا  کسووا ی کج محصوویل اووما را خریدا ا د ذکر   ک ج ۵اسووم. مثا ویدئییی تهیج کنید و ار آن 

 .مند اد د صحبم کنیدکنید و از مزایایی کج بهرا

تیا ید امکان ا  خا  و لمل قبل از خرید را برا  مش ر  فرانم کنید تا توربج او را از نم چنیو می

ی تر کنید. نمیشووووج خرید اول ااوووویار اسووووما پل ار خرید اول فقط متر و ملمی خرید راحم

نا را از بیو ببریم و بعدا از خریدنا  بعد  بج سووویا برسووویم. ایو میضوووی  خیانیم اسووو ر  آن

 .مخصیصا ار خریدنا  آ ایو بسیار کاربرا  اسم

 نت نیک هایی برای وفادار کردن مشتریا: بیش ر بخیا ید

 مقایسج  سبی قیمم نا ار تبلیغ .۳

سج قیمم نا  ش ر  از طریق مقای سم کج قا ک کران م شرف ج ا ایو تکنی   یای تی یج قیمم پی

نا  مقایسووج ا وام می اوویا و از یکی از قی  تریو ابزارنا  ی  تبلیغ  ییل اسووم. ا یا  روش

 : سبی ار تبلیغات ابارتند از
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 غ  ییسیمقایسج سیر و پرتقال ار تبلی -۱

 .ار قسمم تی یج قیمم ار میرا تکنی  مقایسج سیر و پرتقال صحبم کرایم

 مقایسج  خریدن -۲

تکنی  ایگر ار مقایسووج  سووبی قیمم محصوویلا مقایسووج  خریدن اسووم. یعنی مزایا  خریدن و 

 .معایر  خریدن را با نم مقایسج کنید

 ریز کران محصیل بج بخش نا  گران -۳

بج ا زا  ریزتر  تقسیم کنید و نر کدام را  داگا ج ارزش گذار  کنید بج  محصیل و خدمات خیا را

 . حی  کج  مک نزینج آن نا از خرید کل پکیج بیش ر ایا

 قوانین طلایی م اکره با مشتری: بیش ر بخیا ید

 ا از کلمج ارزان بج  ا  رایگاناس فاا .۴

ا و تبلیغ گزینج ش ر نا  رایگان را کنار بگذارید و بج  ا  آن گزینجننگام  ی نا  خیلی ارزان را بی

 .کنید. تحقیقات  شان اااا کج کلمج ارزان بسیار تاثیرگذارتر از کلمج رایگان اسم

 ر  نیچ تی یج اق صوواا   دااوو ج فرامیش  کنید کج ارزان باید تا حد  ارزان بااوود کج از  یر مشوو

صیل  سد کج ایو مح ش ر  باید بج ایو باور بر اد. م صیل با ادا مح اد و کم ر از قیمم تمام  با

 .واقعا ارزان اسم و ندف فرواندا کسر سیا  یسم

با خرید کالا  اولا کالا  اوم را “پل ار فروش نا  ویخا خیا بج  ا  اسووو فااا از  ماتی مثلم 

فم  یا گان ار ید!رای تا ببر“یا ” کن ید”یکی بخر او  با ”ا بگیی ها  کالا  اوم را تن کالا  اولا  ید  با خر

 ”!تیمان بخرید x پرااخم
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 .دیسر بزن  اقیانوس آبیا، حتما به م یهامقاله  ریسا دهمشاه یبرا

 ایواا ارزش ا  ماای ار تبلیغ .۵

از آن نا فقط بج ا بال بالا بران  %۹۸از افراا  امعج ارزش گرا و  %۲مطالعات  شووووان اااا کج تنها 

ایا شان نس ندا یعنی مانیم محصیل و کیفیم برا  آن ارزش ا  ماای خیا بیو اوس ان و اان

 .نا انمی ی  دارا

نا  بارز رف ار  خرید گیاووی نا  گران قیمم و یا خرید ی  ک ا  بدون ایو کج آن را بخیا ند مثال

 :ایو  ی  افراا اسم. برا  ایواا ارزش ار ذنو مخاطر ار تبلیغ  ییسی ایو  کات را راایم کنید

 ا از اطااات و آمار ارزاوووومند اسوووو فااا کنید کج مخاطر از گف و آن ار ی   مک ار م و تبلیغ خی

 .احسا  اف خار کند

  ماا اخیر اضووافج وزن  دااوو ج ایدا اووما  ۶مخاطر را بر دا کنیدا مثا بج مخاطر بگییید کج اگر ار

سبم بج سایر س قیم بج او گف ج اید کج   صیرت بج طیر غیرم س ید. ار ایو  س عد لاغر  ن افراا  م

 .چاب اار  برتر  و تمایز اسم

  چند ارصوود از مدیران بج “احسووا  خاا بیان ار مخاطر ایواا کنید. مثا ار تبلیغ خیا بنییسوویدم

ا بال یااگیر  نس ند؟ اما  ز  معدوا مدیرا ی نس ید کج برا  امیزش خیا و پیشرف  ان نزینج 

 ”.می کنید

  ی  باز  کنید. اگر خرید را برا  مخاطر  ذا  کنیدا ار فرآیند تبلیغ محصوووویل خیاا فرا را ارگیر

 .بااث می ایا کج از آن لذت براا و بج ایگران  یز من قل کند

 ت نیک در اجرای فروش  صبی ۷: بیش ر بخیا ید

 ار  یا و تبلیغپیشنهاا ی  بار ار امر  .۶
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 .دیسر بزن  اقیانوس آبیا، حتما به م یهامقاله  ریسا دهمشاه یبرا

زما ی کج کسر و کار اما ار ارایط بحرا ی قرار می گیرا و راا ایگر  برا  کسر ارآمد و یا 

 داراا می تیا ید از پیشووونهاا ی  بار ار امر اسووو فااا کنید. ولی تی ج اااووو ج بااوووید کج برا  

 .انید محصیلات خااا ار مدت زما ی محدوا و با ارط غیر قابل برگشم ایو روش را ا وام

 اامو مش رک .۷

ار ایو ک ا  بج اما آمیزش خیانیم “بیو خیاتان و مش ر ا ی  اامو مش رک پیدا کنید. مثا 

ااا کج با کم ریو نزینج ار کشوووویرنا  خار ی اقامم بگیریدا بدون اینکج خیا را ارگیر وکیل و 

 .مخاطب ان اسمار اینوا وکیل و حق الزحمج اوا اامو مش رک اما و ” نزینج نا  او کنید.

نا را بیان کنید. برا  نا  منفی آنمراقر بااید کج از رقبای ان مس قیما اسم  برید و فقط ویخگی

احسا  بد  کج اامو مش رک ار مخاطر ایواا می کند راا حل ارائج انید تا تی ج او را  لر 

 .کنید

 نمونه کمپین تبلیغاتی  لاقانه: بیش ر بخیا ید

   یوج گیر 

ار ایو مطلر با تعریف کمپیو تبلیغاتیا انمیم آن ار فروش محصووویلات و خدمات اوووما و مراحل 

نا ا را  کمپیو آاووونا اووودید. نم چنیو با  حیا  یاووو و تبلیغ میثر نکپی رای ینگ( و ا یا  روش

امیدوار اسووم کج ایو  مجله اقیانوس آبی. ذا  کران کمپیو تبلیغاتی خیا آاوونا اوودیدبرا   

 .مطلر ب یا د بج اما ار راس ا  فروش نر چج بیش ر و افزایش آگانی بر دتان کم  کند
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